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La politica de producto

LCiclo de vida de un producto: introduccion,
crecimiento, madurez y declive.

O Atributos del producto: .Y’A'A\ Q'l q T

j.,r_

= Atributos fisicos _f h ?;i&s-]..;._.___-,wf@.m.wg I
» Atributos funcionales: :

v' Color, olor, sabor'... ﬂ \'Q"A‘v‘y&- |

W

=

v’ Tamafio y cantidad. ok

v’ Disefio. -

v’ Servicio posventa.

v Packaging o presentacion del producto.
= Atributos psicoldgicos:

v’ Calidad.

v’ Marca.
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Metodos de
fijacion de precios

e En funcién de la e Precios diferenciales.
demanda.  Precios psicologicos.
e En funcion de los e Precios cautivos.
costes. e Precios de
e En funcion de los penetracion.
precios de la » Precio fijo mas
competencia. variable.
 Tarifas planas.

La politica de precio
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La politica de distribucion
—

e Canal directo.
 Canales cortos.
« Canales largos.

el

* Mayoristas.

Intermediarios o

e Distribucion exclusiva.
e Distribucion selectiva.
e Distribucion intensiva.

—
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La politica de comunicacion

Relaciones
publicas

Venta personal
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El marketing y las nuevas tecnologias

» Aparicion de nuevos productos.

* Redefinicion .

» Adaptacion de los nuevos productos a
las necesidades.

—

 Subastas.
 Precios indirectos.

Preclo

 Intermediarios especializados.

» Boletines de noticias.

Comunicacion - Pop-ups.
e Banners.

Los instrumentos del Marketing - mix



